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MODIFICACIONES DE LOS FOMATOS DE LAS OBLIGACIONES ESPECIFICAS Y
COMUNES DE LA CARGA DE PLATAFORMA NACIONAL DE TRANSPARENCIA
PARA LA COORDINACION DE COMUNICACION SOCIAL

XXNI. Los montos destinados a gastos refativos a comunicacidn social y publicidad oficial
desglosada por tipo de medio, proveedores, numero de contrato y concepto o camparia

Los sujetos obligados deberan publicar y actualizar la informacion tanto de los programas de comunicacion
social o eguivalente que de acuerdo con la normatividad aplicable deban elaborar, como la de los recursos
publicos erogados o utilizados para realizar las actividades relacionadas con la comunicacion y la publicidad
institucionales a través de los distintos medios de comunicacion: espectaculares, Internet, radio, televisidn, cine,
medios impresos, digitales, entre otros. Se trata de todas aguellas asignaciones destinadas a cubrir los gastos
de realizacion y difusion de mensajes y campafias para informar a la poblacion sobre los programas, servicios
publicos y el quehacer gubernamental en general; asi como la publicidad comercial de los productos y servicios
gue generan ingresos para los sujetos obligados.

Ademas, incluirdn un hipervinculo a la informacion publicada por la Direccion General de Radio, Television y
Cinematografia, adscrita a la Secretaria de Gobernacidn, relacionada con la publicidad oficial que se difunde
en los espacios a los que accedan y ulilicen los sujelos obligados de manera gratuita en todos los medios de
comunicacian, es decir, los Tiempos Oficiales, que pueden ser: por tiempo de Estado y tiempo fiscal. En dicha
informacion se debera especificar el lipo de medio utilizado, la informacion relativa a los proveedores, ordenes
de insercion, asi como contratos celebrados por todo tipo de servicio.

Con base en lo anterior, la informacion se organizara en tres categorias:

. Programa Anual de Comunicacion Social o equivalente
. Erogacion de recursos por contratacion de servicios de impresion, difusion y publicidad
E Utilizacion de los Tiempos Oficiales: tiempo de Estado y tiempo fiscal

En la primer categoria: Programa Anual de Comunicacidn Social o equivalente los sujetos obligados deben
publicar y actualizar anualmente, durante el primer trimestre del siguiente afo, el documento que realicen
respecto al Programa Anual de Comunicacién Social® o equivalente, de acuerdo con los datos especificados
en su normatividad aplicable o ambito al cual pertenezcan; por ejemplo, en el ambito federal deberan apegarse
a lo establecido en el “Acuerdo por el gue se establecen los Lineamientos Generales para las Campafias de
Comunicacion Social de las dependencias y entidades de la Adminisiracién Plblica Federal para el efercicio
fiscal que corresponda”.

Respecto a la segunda categoria: Erogacion de recursos por contratacion de servicios de impresidn, difusidn y
publicidad, se refiere al gasto ejercido por la contratacion de servicios de difusion en medios y olros servicios
relacionados con la comunicacian, se debera indicar si el sujeto obligado que publica la informacion tiene la
funcion de contratante, solicitante o contratante y solicitante, con base en las atribuciones que le hayan sido
coenferidas. En caso de que el sujeto obligado sea Unicamente solicitante y no cuente con todos los rubros a
publicar, lo debera especificar por medio de una nota fundamentada, motivada y actualizada al pericdo que



corresponda. Si se trata de "contratos marco™" se deberd especificar y publicarlo, o en su caso, la factura que
ampare |la adquisicion.

Ademas, se deberd incluir la informacion derivada de la contratacion de servicios de impresion y publicacion de
informacion especificamente y con base en el Clasificador por Objeto del Gasto que es el instrumento que
permite registrar de manera ordenada, sistematica y homogénea las compras, los pagos y las erogaciones
autorizados en capitulos, conceptos ¥ partidas con base en la clasificacion econdmica del gasto .aplicable a
cada sujeto obligado, asi como el emitido por el Consejo Macional de Armonizacion Contable; es decir, la
informacion sobre los gastos erogados y asignados a las partidas correspondientes que, de manera
ejemplificativa, no limitativa, corresponden a los siguientes conceptos del Capitulo 3000 Servicios generales:

. Concepto 3300 Servicios profesionales, cientificos, técnicos y ofros servicios (partidas
especificas 33604 Impresion y elaboracion de material informative derivado de la operacion y
administracién de las dependencias y entidades; 33605 Informacion en medios masivos derivada de
la operacion y administracidn de las dependencias y entidades).

. Concepto 3600 Servicios de comunicacion social y publicidad (partidas especificas 361
Difusion por radio, television y otros medios de mensajes sobre programas y actividades
gubernamentales; 362 Difusion por radio, television y otros medios de mensajes comerciales para
promover la venta de bienes o servicios; 363 Servicios de creatividad, preproduccion y produccion
de publicidad, excepto Internet; 364 Senvicios de revelado de fotografias; 365 Servicios de la industria
filmica, del sonido y del video; 366 Servicio de creacion y difusion de contenido exclusivamente a
través de Internet; 369 Otros servicios de informacion).

En relacién con la tercera categoria: Utilizacidn de los Tiempos Oficiales: tiempo de Estado y tiempo fiscal, la
Direccion General de Radio, Television y Cinematografia, adscrita a la Secretaria de Gobernacion, como ya se
menciond, sera la responsable de publicar la informacion correspondiente a dicha seccion, en virtud de que es
la administradora de los tiempos de Estado. Ademds, en tiempos electorales |a autoridad electoral® (Instituto
MNacional Electoral) asignara una clave de identificacion andloga a los spots que transmitan los partidos politicos
en el uso de Tiempos oficiales, mismos gue estan conformados por los tiempos fiscales y a los tiempos de
estado, y a sus propios mensajes.

Los tiempos oficiales consisten, con fundamento en el articulo 251 y 252 de la Ley Federal de
Telecomunicaciones y Radiodifusidn, en tiempo de Estado: son 30 minutos diartos de transmision gratuita
disponibles en todas las estaciones de radio y canales de television abierta; y tiempo fiscal es el pago en especie
de un impuesto federal que deben realizar las empresas de radio y television concesionarias (estaciones
comerciales) por hacer uso del espacio aéreo mexicano para difundir sus sefiales™: “Las empresas de radio y
television concesionarias difundirén materiales grabados del Poder Efecutivo Federal, en 18 minutos diarfos de
transmisidn en television y 35 minutos diarios en radio. Los mensafes transmitidos tendrén duracién de 20 o 30
segundos.”

Pdrrafo modificado DOF 281272020



Criterios sustantivos de contenido

Respecto del Programa Anual de Comunicacion Social o equivalente gue en su caso sea aplicable al sujeto
obligado, se publicara lo siguiente:

Criterio 1 Ejercicio.

Criterio 2 Periodo que se informa (fecha de inicio y fecha de término con el formato dia/mes/ana).

Criterio 3 Denominacion del decumento del Programa Anual de Comunicacion Social o equivalente.

Criterio4  Fecha en la que se aprobd el Programa Anual de Comunicacion Social por la instancia

comrespondiente.

Criterio §  Hipervinculo al Programa Anual de Comunicacion Social o equivalente, que sea vigente y

aplicable al sujeto obligado.

La informacidn correspondiente a Erogacion de recursos por contratacion de servicios de impresion, difusidn y
publicidad constara de los siguientes datos:

Criterio 8  Ejercicio.

Criterio 7 Periodo que se informa (fecha de inicio y fecha de término con el formato dia/mes/ano).

Criterio & Funcidn del sujeto obligado (catalogo): Contratante/ Solicitante/ Contratante y solicitante.

Criterio9  Area administrativa encargada de solicitar el servicio o producto, en su caso.

Criterio 10  Clasificacion del(los) servicios (catalogo): Servicio de difusion en medios de comunicacion

I Otros servicios asociados a la comunicacion / Erogacion de recursos por contratacion de
servicios de impresion, difusion y publicidad / Utilizacidn de los Tiempos Oficiales: tiempo
de Estado y tiempo fiscal.

Los datos gue se deberdn publicar con relacion a la erogacion de recursos por contratacion de servicios de
impresidn, difusion y publicidad son los siguientes:

Criterio 11 Tipo de servicio.

Criterio 12

Criterio 13

Criterio 14
Criterio 15

Criterio 16
Criterio 17

Criterio 18
Criterio 19

Criterio 20
Criterio 21
Criterio 22

Tipo de medio (catdlogo): Internet/Radio/Television/Cine/Medios impresos™/Medios
digitales™ /EspectacularesMedios complementarios®/Otros  servicios asociados®/Otro
(especificar).

Descripcion de unidad, por gjemplo: spot de 30 segundos (radio); ¥4 plana (periddico); cine
segundos, revistas, folletos.
Tipo (catilogo): Campafia™/ Aviso institucional™.

Mombre de la campafia o aviso Institucional, en su caso. La informacidn debera estar
redactada con perspectiva de género'™, es decir, haciendo uso del lenguaje incluyente y
no sexista.

Criterio modificado DOF 26/04/2023

Afio de la campanfia.

Tema de la campafia o aviso institucional. La informacion debera estar redactada con
perspectiva de género'®, es decir, haciendo uso del lenguaje incluyente y no sexista.

Criterio modificado DOF 2604/2023
Objetivo institucional.

Objetivo de comunicacion. La informacion debera estar redactada con perspectiva de
geénero'™, es decir, haciendo uso del lenguaje incluyente y no sexista.

Criterio modificado DOF 26/04/2023
Costo por unidad.
Clave dnica o ndmero de identificacion de campana, aviso institucional o analogo.

Autoridad que proporciond la clave Onica de identificacion de campania publicitaria o aviso
institucional, o el nimero analogo de identificacion de la camparnia.



Criterio 23
Criterio 24
Criterio 25
Criterio 26

Cobertura™catalogo): Intemnacional / Nacional { Estatal / Delegacional o municipal.
Ambito geogréfico de cobertura, en su caso.
Fecha de inicio de la campafa o aviso institucional con el formato dia/mes/afio.

Fecha de término de la campafia o aviso institucional con el formato dia/mes/afio.

Respecto a la poblacion objetivo de la campafia o aviso institucional, se publicara:

Criterio 27

Criterio 28
Criterio 29
Criterio 30
Criterio 31

Sexo (catalogo): Mujer/Hombre/Mujeres y Hombres.
Criterio modificado DOF 26042023
Lugar de residencia.

Mivel educativo.
Grupo de edad.

Mivel sociceconomico.

Respecto a los proveedores y su contratacion se publicara:

Criterio 32

Criterio 33

Criterio 34

Criterio 35

Criterio 36
Criterio 37

Razdn social o nombre completo de la(s) persona(s) proveedora(s) ylo responsable/s de
publicar la campafa o la comunicacion correspondients (nombre(s], primer apellido y
segundo apellido en caso de ser persona fisica).

Criterio modificado DOF 26/04/2023
Sexo (catdlogo): MujerHombre.
Criterio adicionado DOF 26/04/2023

Reqgistro Federal de Contribuyentes de la persona fisica o moral proveedora del producto
o servicio publicitario.

Procedimiento  de  contratacion  (caldlogo):  Licitacion  plblica/Adjudicacion
directa/lnvitacion restringida.

Fundamento juridico del proceso de contratacion.

Descripcion breve de las razones que justifican la eleccion de las) personals)
proveedorals) Respecto a los recursos y el presupuesto.

Criterio modificado DOF 26/04/2023

Respecto a los recursos y el presupuesto:

Criterio 38
Criterio 39
Criterio 40
Criterio 41
Criterio 42

Partida genérica'™.

Clave del concepto (conforme al clasificador por objeto del gasto).
Mombre del concepto (conforme al clasificador por objeto del gasto)'®5.
Presupuesto asignado por concepto.

Presupuesto modificado por concepto.



Criterio 43
Criterio 44
Criterio 45
Criterio 46
Criterio 47
Criterio 48
Criterio 49
Criterio 50
Criterio 51
Criterio 52
Criterio 53
Criterio 54
Criterio 55
Criterio 56
Criterio 57
Criterio 58

Presupuesto total ejercido por concepto al periodo reportado.
Denominacién de cada partida.

Presupuesto total asignado a cada partida.

Presupuesto modificado por partida.

Presupuesto ejercido al periodo reportado de cada partida.

Fecha de firma de contrato con el formato dia/mes/afio.

Mimero o referencia de identificacion del contrato.

Objeto del contrato.

Hipervinculo al contrato ' firmado.

Hipervinculo al convenio modificatorio, en su caso.

Monto total del contrato.

Monto pagado al periodo publicado.

Fecha de inicio de los servicios contratados con el formato dia/mes/afio.
Fecha de término de los servicios contratados con el formato dia/mes/afio.
Mimero de factura.

Hipervinculo a la factura.

Los datos que debera publicar la Direccion General de Radio, Television y Cinematografia de la Secretaria de
Gobemnacion y el Instituto Macional Electoral con relacion a la Utilizacion de los Tiempos Oficiales son los

siguientes:
Criterio 59
Criterio 60
Criterio 61
Criterio 62
Criterio 63
Criterio 64
Criterio 65

Criterio 66
Criterio 67

Criterio 68
Criterio 69

Ejercicio.

Periodo que se informa (fecha de inicio y fecha de término con el formato dia/mes/afio).
Sujeto obligado al que se le proporciond el servicio/permiso.

Tipo (catdlogo): Tiempo de Estado/Tiempe fiscal/Tiempo oficial.

Medio de comunicacion (catalogo): Television/ Radio.

Descripcion de unidad, por ejemplo: spot de 30 segundos (radioftelevision).

Concepto o campafia. La informacion debera estar redactada con perspectiva de
geénero', es decir, haciendo uso del lenguaje incluyente y no sexista.

Criterio modificado DOF 26/04/2023

Clave dnica de identificacion de campania o aviso institucional, en su caso.

Autoridad gque proporciond la clave Onica de identificacion de campafia o aviso
institucional.

Cobertura (catalogo): Intemacional/Nacional/Estatal/Delegacional o municipal.

Ambito geografico de cobertura.



En cuanto a la poblacion objetive'™ de la camparia o aviso institucional, se publicara:

Criterio 70

Criterio 71
Criterio 72
Criterio 73
Criterio 74
Criterio 75

Criterio 76

Criterio 77

Criterio 78

Criterio 79
Criterio 80
Criterio 81
Criterio 82
Criterio 83
Criterio 84

Sexo (catalogo): Mujer/Hombre/Mujeres y Hombres.
Criterio modificado DOF 26/04/2023
Lugar de residencia.

Nivel educativo.
Grupo de edad.
Nivel socioecondmico.

Concesionario responsable de publicar la campafia o la comunicacion correspondiente
(razon social).

Distintive™* yfo nombre comercial del concesionario responsable de publicar la campaiia
o comunicacion.

Descripcion breve de las razones que justifican la eleccion de |a persona proveedora. La
informacion debers estar redactada con perspectiva de género'™?, es decir, haciendo uso
del lenguaje incluyente y no sexista.

Criterio modificado DOF 26/04/2023

Monto total del tiempo de Estado o tiempo fiscal consumidos (con el formato:
horas/iminutos/segundos).

Area administrativa encargada de solicitar la difusion del mensaje o producto, en su caso.
Fecha de inicio de difusidn del concepto o campana en el formato dia/mes/afo.

Fecha de término de difusion del conceplo o campana con el formato dia/mes/anio.
Presupuesto total asignado a cada partida.

Presupuesto ejercido al periodo reportado de cada partida.

Nuimero de factura, en su caso.

[4 criterios derogados]

Criteric Modificado DOF 28122020

Criterios adjetivos de actualizacion

Criterio 85
Criterio 86

Criterio 87

Periodo de actualizacion de la informacion: trimestral y anual.

La informacion debera estar actualizada al periodo que corresponde de acuerdo con la

Tabla de actualizacion y conservacién de la informacién.

Conservar en el sitio de Internst y a través de la Plataforma Nacional la informacion del
ejercicio en curso y la correspondiente a dos ejercicios anteriores de acuerdo con la Tabla

de actualizacion y conservacion de la informacion.

Criterios adjetivos de confiabilidad

Criterio 88
Criterio 59

Criterio 90

Area(s) responsable(s) que genera(n), posee(n), publica(n) y/o actualiza(n) la informacisn.

Fecha de actualizacion de la informacion publicada con el formato dia/mes/afio.

[Criterio derogado)

Mota. Este criterio se emplea en caso de gue sea necesario gue el sujeto obligado incluya
alguna aclaracion relativa a la informacion publicada yfo explicacion por la falta de

informacion.

Criterios adjetivos de formato

Criterio 91

Criterio 92

La informacion publicada se organiza mediante los formatos 23a, 23b v 23c en los que se

incluyen todos los campos especificados en los criterios sustantivos de contenido.

El soporte de la informacion parmite su reutilizacion.



Formato 23a LGT_Art_T0_Fr_XXIlI
Programa Anual de Comunicacion Social o equivalente

Denominacidn del

Fecha en la que se
aprobd el Programa

Fecha de inicio del Fecha de témmino del documento del
Ejercicio periodo que 58 periodo que s& Programa Anual de Anual de PTDQ’E'_'T'E' "".""-'E" de
informa (diaimes/ano) | informa (dia'mes/afio) Comunicacian Social Comunicacian Social CD""'“"":"F“D" Social
o equivalents o equivalents o equivalente

Hiperyinculo sl

Area(z) responsable(s) que genera(n),
posee(n), publica{n) y actualizain) la

informacidn

Fech

8 de actualizacidn de la
informacidn (diafmes/afio)

Mota

Formato 23b LGT_Art_70_Fr_XXII
Erogacion de recursos por contratacion de servicios de impresion, difusion y publicidad

Area administrativa

Fecha de inicio del | Fecha de término del
Eiarcicio pericdo que se pericdo que 58 Funcidn del sujeto encargada de Clasificacidn del{los)
] informa informa obdigado (catdlogo) | solicitar el sernvicio o sanvicios (catslogo)
[diz/mes/afio) (dia/mes/ano) producto, &n su caso
) Tipa (catdloga): Nombre de la campafia o Te;":.ﬁﬁiﬁﬂg::r 9
Tipo de Tipo de Descripcidn de campafa o aviso Institucional, en su caso Ao dal a Redactad
senvicio - medio unidad avisn (Redactado con perspediva lacampana) | rsﬂcnﬁv:llac;;n
(catiloga) inatitucicnal de género) pe g‘;lem]
. Autoridad que had Fecha de
Objetivo de . f Fecha de
" P proporciond la Ambito inicio da la término de la
Sbfivo | comincacén | Coso | Claveinica | Covoincade| Cotetra | peoyitco | Camgeray | companas
aciiva d p‘:au ondmerode | jdentificacion o (catdloge) de aviso aviso
ngner;g e ure identificacian el mimero de cobertura inafitucional institucional
g ) |dentificacidn (diaimes/afio) | (diaimes/afio)
Respects & la poblacién objstivo de la campafia o aviso institucional, se publicara:
Saxo (catdlogo) Lugar de residencia Mivel educativo Grupo de edad Mivel socioecondmico
Respects a la(s) personals) proveedora(s) y su contratacidn
Mombre completo de lals) persona(s)
proveadora(s) yio responsable|s) de Regiatre Federal Dwscripaitn
publicar la campafa o la comunicacion de Confribuyentes Procedimiento de — breve de las
Razén Saxo de I peraona contratacian: licitacidn juridics del fazones que
sosial (catalogo) fisca o moral plibbca, adjudicacion procesa de Justifican ta
. Primer Sagundo proveedora del deecta, mvilacion conratacian | Seccondels
Nombre (s) apelido apallido preducto o senvicio restringida pemnona
Fublicitano provesdora




Respecto a los recursos y el presupuesio
Momare del Presupuesto
Clave del concepho Preaupuesio
Partida conceplo (eonfonme gl |PTESURUesto | Presupuesio | lotal ejercide | Presupuesto | Presupuesio ajercido al pariods
srica | (conformeal |goc o eesgnade por| medificado | por conceptoall oo partical total ssignadomedificado porl Lo L e
e clasfieanor por POl oncepto |porconceps|  periodo acada partids|  partida
bjeto del gasio) obyeto del reportado =
ok} 9 gasin)
Respecto al contrato y los mantos
Nimen o Hipervincul Fechade | Fechade
Fecha de referencia Hipervineu oal Monto | nicko de los | t&mino de .
frmade de Dﬁ;m o al convenio h;"t:]’gil pagacoal | sendcios  [los senvicios N”g:"" Hiparvinculo a la
contrato con | identificacis | | contrato modificater | | penoda | contratades |contratados Factura factura
&l fonmato n el firmado o, & U publicado (Tarmato (tarmata
contrato caso diaimesiano) |diaimes/ano)
|Areais) responsable(s) que genera(n), posee(n)| Fecha de actualizacién de la informacion Mota
publica{n) y actualiza(n} k= informacidn (diafmes/afo)

Formato modificado DOF 26042023




Formato 23c LGT_Art_70_Fr XXl

Utilizacién de los Tiempos Oficiales: tiempo de Estado y tiempo fiscal

Descripcién de | Conceploo Clave dnica
facha u& | Facha de témino| Sujste cbligade al 'LP:'ET'E”"’." Medio de unidad, por campaia de
cleio e del perioda que que e be Tiempofiscal [CoMunicacitn: jemplo: spotde 30| (Redactada | identificacion
Ejer p:emmw" e se informa praporeiond el P radio, | segundos (radio); con de campafia o
{diaimealaic) (dialmesiafio) | senvici/permiso urlc:alpﬂ televisitn | mensaje en TV 20 jperspectiva def aviso
el Seguntos ganens) Institucional
Autoridad que Respecto a la poblacidn objetive dq la campafia o aviso institucional,
proporciond la clave Cobertura Ambito s& publicara:
unica de identificacidn {catdlogol: geografico de
de campana o aviso ook cobertura Sexn Lugar de Mivel Grupo de Hivel
institucional residencia educativo adad socioeconimico
Descipeidn bieve
Concesionarks Mombre de las razones ; Fecha de
Anea admirsirativa Fecha de inicio
responsane e comercaldel | Auelksiiean’  IMontototal deltempo de|  encargadade dedifusitndel | SO0 SR
m"" ! . Estado o iempo fiscal | soficitar ka difusion conceplo o
mpafia o la respansable de persona cantepltao
COPANI GACRn publicar la dara consumides (for . del mensaje o campafia campalia
comespandients campafia o (Redactada con | NOrasiminutosisegundas) | preduco, en su d';.lmiﬂo ferrat
(razén social) comuMcacitn perspectiva de case ' diaimesiafo
género)
Presupuesto total asignado a cada partida Presupuesto ejercido al periodo reportado de cada partida Mimero de factura

Formato modificado DOF 1001 1/2016

Area(s) responsable(s) qua generain)., posea(n).
publica{n) y actusliza(n) la informadcion

Fecha de actualizaci

informacién (dia‘mesiafio)

n de la

Formato modificado DOF 26/04/2023

[Se derogd el Formato 23d LGT_Art_70_Fr XXl Mensaje e hipervinculo a la informacion relacionada con los
Tiempas Oficiales)



